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A Marca Rio Minho

A marca Rio Minho nasce em 2019, da forca de um territério partilhado entre Portugal
e Galiza, onde a fronteira se transforma em ponte e a diversidade se converte em
riqueza comum. Mais do que um logétipo ou um nome, o Rio Minho representa um
patriménio vivo — natural, cultural e humano — que se renova diariamente no encontro
das suas margens.

Como marca-mde, o Rio Minho integra e orienta todas as iniciativas, produtos

e experiéncias desenvolvidas neste territério transfronteirico. E o fio condutor que
assegura coeréncia, identidade e reconhecimento, reforcando a sua posicdo como
destino turfstico sustentdvel e inovador.

Este Manual de Identidade e Comunicacdo foi concebido como um guia prdtico e
normativo para a utilizagdo correta, uniforme e estratégica da marca-mde Rio Minho
e das suas submarcas. Aqui encontram-se as orientagdes visuais e verbais
necessdrias para garantir consisténcia em todos os suportes, campanhas e contextos,
reforcando o valor simbdlico e institucional do territério.

Sustentada em valores de cooperacdo, autenticidade, sustentabilidade e partilha,
a marca Rio Minho é a expressdo de um territério em movimento: um espago de
histérias cruzadas, paisagens vivas e comunidades ativas que, juntas, constroem
um futuro comum para além das fronteiras.

Manual de Identidade e Comunicagéo
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01. Logdtipo Rio Minho

O logétipo da marca Rio Minho foi concebido para refletir a identidade singular de
um territdrio que une Portugal e Espanha, ligando o Alto Minho & Galiza. A estrela
de cinco pontas irregulares simboliza as ramificagdes do rio e dos seus afluentes,
representando fluidez, pluralidade e unido. A geometria assimétrica transmite
diversidade, dinamismo e movimento, qualidades intrinsecas ao Rio Minho e as suas
comunidades.

A paleta de cores é representativa dos diferentes produtos turisticos — ndutico,
natureza, patrimdnio, enogastronomia e cultura — criando uma légica visual que
permite coeréncia e modularidade na aplicagdo da marca em campanhas, materiais
digitais e promocionais. Cada cor reforca a identidade especifica de cada produto,
mantendo a unidade da marca-mde. A versdo sem assinatura é considerada a
versdo principal do logétipo, assegurando uma aplicagdo mais versdtil e destacando
o simbolo da marca Rio Minho como elemento central. A assinatura pode ser usada
como complemento ou claim, mas ndo é obrigatdria em todas as composigoes.

Mais do que um simples simbolo grdfico, o logdtipo é a expressdo visual da ligagdo
entre dois paises, da riqueza cultural partilhada e das experiéncias Unicas que o Rio
Minho oferece. Ele materializa a promessa da marca: um territério vivo, diverso

e integrado, onde as memdrias e as paisagens se encontram.

Manual de Identidade e Comunicagéo
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02. Assinatura Marca-Mae

A assinatura da marca Rio Minho — “Um Rio, Dois Paises, Grandes
Experiéncias” — sintetiza a vocagdo transfronteirica e experiencial

do territério. Comunica de forma clara e emocional a esséncia da marca:
um rio que une geografias, culturas e comunidades, oferecendo
experiéncias auténticas e memordveis.

Mais do que uma frase de efeito, a assinatura funciona como dncora
identitdria da marca-mde, orientando a comunicacdo e reforcando
a coeréncia da identidade verbal em todos os materiais.

A assinatura ndo precisa de estar sempre anexa ao logdtipo; assume
também o papel de claim, podendo encorpar composicdes grdficas, servir
como titulo ou destaque em campanhas e materiais institucionais,
mantendo a ligagdo simbdlica e emocional ao territério.

Para assegurar consisténcia em todos os contextos e publicos,

a assinatura estd disponivel em quatro idiomas — portugués (PT), galego (GL),

castelhano (ES) e inglés (EN), garantindo uma comunicagdo inclusiva e

multilingue alinhada com a dimensdo transfronteirica e europeia do projeto.

Manual de Identidade e Comunicacdo
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03. Sistema de Identidade B 3 3
para os Produtos Turisticos .

Cada produto turistico da Marca Rio Minho possui uma submarca prépria,
concebida como uma variagdo do logotipo da marca-mde. Mantendo

a mesma grelha de construcdo e a geometria das gotas, estas variagoes
adaptam ligeiramente os elementos para assumirem um papel mais
destacado e diferenciado, reforcando a identidade de cada produto

sem perder a coeréncia visual global.

Cada submarca possui também a sua assinatura especifica, desenvolvida
para comunicar de forma direta e envolvente a esséncia de cada
experiéncia e disponivel em quatro idiomas — portugués (PT), galego (GL),
castelhano (ES) e inglés (EN):

e Enogastronomia

“Prova a Tradi¢do” / “Proba a Tradicién”/
“Prueba la Tradicién” / “Taste the Tradition”

e Ndutico
“Sente a Corrente” / “Sente a Corrente” /
“Siente la Corriente” / “Feel the Current”

e Natureza

“Respira a Paisagem” / “Respira a Paisaxe” /

“Respira el Paisaje” / “Breathe the Landscape”
e Patriménio

“Descobre a Histdria” / “Descobre a Historia” /

“Descubre la Historia "/ “Discover the History”
e Cultura

“Vive a Cultura” / “Vive a Cultura” /

“Vive la Cultura” / “Live the Culture”

Manual de Identidade e Comunicagéo VISIT RIO MINHO PLUS 11
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01. Arquitetura da Marca

04. Hierarquia e Ordem
das Submarcas

Sempre que seja necessdrio apresentar todas as submarcas em conjunto, Esta organizagdo deve ser mantida de forma consistente em todos os

deve ser respeitada uma ordem visual coerente, alinhada com a légica do suportes, incluindo o website, materiais promocionais e institucionais.
simbolo da marca Rio Minho. A disposi¢do dos logétipos deve seguir um Sempre que o grupo das submarcas seja apresentado em conjunto — seja
movimento no sentido contrdrio ao dos ponteiros do reldgio, acompanhando online, em publica¢des ou em eventos — deve seguir esta regra, garantindo
a leitura natural das gotas do simbolo. Assim, a sequéncia correta é: harmonia visual, consisténcia institucional e reconhecimento imediato da
Ndutico (gota azul), Enogastronomia (gota rosa), Patrimdnio (gota amarela), marca Rio Minho.

Natureza (gota verde) e Cultura (gota dourada).

e
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01. Tipografia

A tipografia principal da marca Rio Minho € a Muli, minimalista e sem serifa,
adequada para textos corridos e titulos. Garante leitura confortdvel e coeréncia
visual em todos os suportes.

Para o website, utiliza-se a Mulish, versdo otimizada da Muli para web,
assegurando consisténcia em navegadores, computadores, portdteis
e dispositivos mdveis.

A Arial s6 deve ser usada em situagdes que exijam fontes de sistema, como

documentos editdveis ou plataformas sem possibilidade de instalar Muli/Mulish.

Os parceiros e entidades do projeto Visit Rio Minho Plus terGo acesso a todos
0s recursos necessdrios, incluindo as tipografias Muli e Mulish, garantindo
uniformidade e coeréncia em todas as aplicagdes da marca.

Manual de Identidade e Comunicacdo
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02. Paleta Cromatica

Os tons neutros da paleta servem como a base de qualquer composic¢do da
marca Rio Minho, garantindo equilibrio e harmonia visual. Estes tons funcionam
em sinergia com o azul claro presente na identidade da marca-mde (hex:
#ABCAED9), criando uma ligagdo subtil entre o logétipo e as pecas promocionais
e institucionais. A utilizagdo dos neutros permite destacar elementos-chave,
facilitar a legibilidade e oferecer flexibilidade na constru¢do de materiais
institucionais, promocionais e digitais, sem comprometer a coeréncia visual.

As cores principais da identidade da marca Rio Minho foram cuidadosamente
escolhidas para transmitir vitalidade, refor¢car a presenca da marca e diferenciar
os produtos turisticos. Cada cor estd associada a um segmento especifico: azul
para atividades nduticas, rosa para enogastronomia, amarelo para patrimonio,
verde para natureza e dourado para cultura. Para além destas cores principais,
foram introduzidas tonalidades para criar profundidade nas composigoes,
ilustracdes e elementos grdficos, sem perder a forca da cor original. Estas
tonalidades sdo especialmente pensadas para textos sobrepostos nos baldes
de fala, garantindo legibilidade e consisténcia visual, ao mesmo tempo que

oferece flexibilidade criativa e riqueza estética a identidade.

PANTONE CMYK PANTONE CMYK PANTONE CMYK PANTONE CMYK
642 C 13650 2905 C 35900 2955 C 100 76 49 58 539 C 79 67 59 78
/656 U /2905 U /2955 U 539 U

RGB HEXADECIMAL RGB HEXADECIMAL RGB HEXADECIMAL RGB HEXADECIMAL

228 234 240 E4EAFO 171 202 233 ABCAE9 114057 0B2839 293133 1D1F21




PANTONE

7461 C/
Process Cyan U

RGB
0 125 186

CMYK
982713

HEXADECIMAL
007DBA

PANTONE

182 C
/182U

RGB
245 179 196

CMYK
040100

HEXADECIMAL
F5B3C4

PANTONE

1225 C
/115U

RGB
255 200 69

CMYK
019790

HEXADECIMAL
FFC845

PANTONE

4535 C
/454 U

RGB
207 196 147

CMYK
683512

HEXADECIMAL
CFC493




03. Grelha de Construcado

A grelha de construcdo do logdtipo Rio Minho garante proporcionalidade, 1X

equilibrio e consisténcia em todas as aplicagdes. Cada elemento segue
regras precisas de alinhamento e dimensionamento, assegurando que E i i Q 1%
a marca seja sempre reproduzida de forma correta e reconhecivel.
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04. Margens de Seguranca

Para assegurar a correta aplicagdo e legibilidade da marca em todos
os suportes e formatos, define-se uma drea de seguranca minima ao redor

do logdtipo. Esta margem garante que nenhum texto ou elemento grdfico
interfira na percepgdo da marca, preservando a sua integridade visual.

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Manual de Identidade e Comunicacdo VISIT RIO MINHO PLUS 19



05. Dimensoes Minimas

Para assegurar a legibilidade e correta percecdo da marca, é fundamental
respeitar vdrias regras, nomeadamente as dimensdes minimas do logédtipo.
Esta medida garante que todos os elementos permanegam claros

e reconheciveis em qualquer aplicagdo.

Nesta pdgina sdo apresentadas as dimensdes minimas de cada versdo
da marca Rio Minho.

rio, -
MINho

Um Rio, Dois Paises
Grandes Experiéncias

A4

rio, |
mMinho

Um Rio, Dois Paises
Grandes Experiéncias

—

16mm
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06. Responsividade

A identidade visual da marca Rio Minho adapta-se a diferentes formatos
e contextos de aplicacdo, garantindo sempre legibilidade e coeréncia.

Em suportes de comunicacdo de uma marca ou entidade externa, o logdtipo
deve ser utilizado com a assinatura completa, “Um Rio, Dois Paises,
Grandes Experiéncias”. Existe também a versdo do logdtipo sem assinatura,
adequada para pegas de comunicagdo da marca Rio Minho, pois a frase da
assinatura assume um papel com ainda maior destaque para assegurar
clareza da frase. Em suportes pequenos ou em situacdes em que a leitura
do logdtipo completo ndo é possivel, deve ser utilizado apenas o simbolo,
garantindo a presenca da marca de forma reconhecivel.

A secgdo “Pecas de Comunicagdo” ilustra como a marca se adapta
a diferentes formatos e suportes.

Manual de Identidade e Comunicacdo
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07. Versoes Monocromaticas {Tr']\Igh()

O logétipo da marca Rio Minho dispde de versées monocromdticas, Um Rio, Dois Paises

. . ~ - Grandes Experiéncias
desenvolvidas para contextos em que a aplicacdo a cores ndo garante

contraste ou legibilidade adequados. Estas versdes devem ser utilizadas
exclusivamente em situacées de limitagdo técnica ou visual, assegurando

sempre a correta leitura e reconhecimento da marca.

A vers@o monocromdtica pode ser aplicada em positivo ou negativo,
dependendo do fundo, mantendo-se fiel as proporcdes e a integridade

grdfica do logdtipo. Em todas as restantes circunsténcias, a utilizagdo da
versdo a cores é prioritdria e recomendada.

rio, T+
mMinho

Um Rio, Dois Paises
Grandes Experiéncias
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08. Comportamento sobre Fundos Sélidos

O logétipo da marca Rio Minho deve ser aplicado, sempre que possivel, na sua
versdo a cores, respeitando a integridade cromdtica da identidade. Para
garantir legibilidade e correta percecdo, é fundamental avaliar o nivel de
contraste entre o fundo e todos os elementos do logétipo.

Como o logdtipo é composto por seis cores distintas, deve-se assegurar que
cada uma delas se destaca adequadamente sobre o fundo sélido escolhido,
mantendo a leitura clara e preservando a consisténcia visual da marca.

Nos casos em que ndo seja possivel garantir contraste adequado entre todas
as cores do logdtipo e o fundo escolhido — seja por complexidade da imagem
ou por limitagdes do suporte — deve ser utilizada a versGo monocromdtica. Esta
opgdo assegura a legibilidade e preserva a identidade visual da marca em
contextos onde a aplicacdo a cores ndo € vidvel.

2 Manual de Identidade e Comunicac@o
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09. Comportamento sobre
Fundos Fotogrdficos

Na aplicagdo do logdétipo sobre fundos fotogrdficos — seja em paisagens,
edificios, eventos ou outros cendrios — deve ser sempre procurado um
enquadramento que assegure legibilidade e contraste adequados. A escolha do
espaco para posicionar o logdtipo é essencial para manter a clareza e a
integridade visual da marca.

Sempre que necessdrio, podem ser aplicados recursos como sombras discretas,
sobreposi¢des semitransparentes ou dreas neutras para refor¢ar o contraste.
Caso ndo seja possivel garantir contraste suficiente, o logdtipo deve ser
aplicado na sua versdo monocromdtica, assegurando sempre a legibilidade e o
reconhecimento da marca.

Manual de Identidade e Comunicacdo




10. Estilo Fotogrdfico

A fotografia é um elemento essencial da identidade visual da marca Rio
Minho, contribuindo para a coeréncia e expressividade da comunicacdo.
Sempre que possivel, devem ser privilegiadas imagens aéreas, que
permitem integrar ilustragdes e enriquecer as composigoes visuais.

Para os produtos paisagem e patrimonio, a preferéncia vai para fotografias
de ambientes naturais ou histdéricos, com cores ricas e dias solarengos,
idealmente sem pessoas, de forma a valorizar os elementos do territério.

A captagdo do rio deve incluir ambas as margens visiveis.

Nos produtos cultura e enogastronomia, a fotografia deve refletir
experiéncias humanas, com pessoas demonstrando alegria e entusiasmo,
em familia, casal ou grupo de amigos, reforcando a dimensdo emocional
e vivencial da marca.

£ Manual de Identidade e Comunicacdo
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11. Composicoes Fotogrdficas

A técnica de split screen é utilizada para reforcar a ideia de continuidade e
equilibrio transfronteirico que define a marca Rio Minho. Estas composicoes
permitem colocar lado a lado duas imagens que se complementam,
simbolizando a ligagdo entre Espanha e Portugal, o que cada margem
acrescenta 4 outra e o que existe em comum entre ambas.

As composicoes ndo precisam de ser exclusivamente entre imagens de
Portugal e Espanha. Podem também reunir dois lugares do territério

abrangido pelo projeto Visit Rio Minho Plus em Espanha ou Portugal.

O mais importante € o resultado final da composicdo, que deve destacar

e valorizar os produtos turisticos da marca — seja evidenciando contrastes
ou afinidades.

Este recurso grdfico acrescenta profundidade e narratividade a
comunicacdo, permitindo mostrar como a diversidade do territério se

transforma numa experiéncia Unica quando contemplada em conjunto.




12. llustracado

A ilustracdo na identidade Rio Minho funciona como um elemento lddico
e expressivo, capaz de dar vida e movimento as composigdes visudais.

Quando combinada com fotografia, cria-se a sensagdo de um espago
habitado, onde as personagens interagem entre si e com o territério que as
rodeia — como se fossem gigantes que descansam, brincam ou dangam
nas margens do rio. Estas personagens refletem os produtos turisticos da
marca, usando cores e elementos proprios de cada experiéncia: um casal

a praticar paddle surge em tons de azul, um casal a percorrer trilhos em
verde, jantares e experiéncias enogastronémicas aparecem em rosa,

e turistas a explorar patriménio vestem-se de amarelo.

Como parte da identidade, a ilustragdo integra também baldes de fala

nos idiomas nucleares do projeto e da marca — portugués e galego.

Estes baldes funcionam como Gncoras para a linguagem verbal, reforcando
a comunicagdo préxima, intercultural e consistente, e promovendo o
conceito de didlogo entre margens, conforme explicado na sec¢do seguinte
do manual.

Estes elementos ilustrativos podem ser utilizados de forma auténoma, sem
necessidade de fotografia, em diferentes pecas de comunicagdo, como
merchandising, suportes digitais ou promocionais, mantendo a coeréncia
visual e reforgcando a personalidade ludica e acessivel da marca.

2 Manual de Identidade e Comunicac@o
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13. Estilo Iconogrdfico

O estilo iconogrdfico da marca Rio Minho foi desenvolvido para manter
coeréncia visual com o restante sistema grdfico. Os icones utilizados no site
e nas pecas de comunicacdo devem seguir a mesma linha estética, com
formas simples, legiveis e alinhadas com a identidade visual.

Para icones do tipo “pin”, devem ser utilizadas as gotas que compdem o
simbolo da marca, reforcando a ligacdo ao logdtipo. Sempre que o pin
estiver associado a um dos produtos da marca, a sua cor deve corresponder
a cor definida para esse produto (ex.: azul para ndutico, rosa para
enogastronomia, etc.), garantindo uma comunicacgdo clara e consistente.

Os Unicos logédtipos que ndo obedecem & grelha e ao estilo aqui
apresentados sdo os utilizados nas redes sociais, devido as especificidades
e restricbes préprias de cada plataforma.

£ Manual de Identidade e Comunicacdo
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14. Usos Indevidos

Para proteger a integridade e consisténcia da marca Rio Minho, é

fundamental evitar alteracées ndo autorizadas do logdtipo.

O respeito por estas diretrizes assegura que a marca mantenha

reconhecimento, coeréncia e forga visual em todas as aplicagdes.

io =
iNnho

Alterar proporgdes ou
distorcer o logdtipo;

r\
rm
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01. Tom de Voz

A identidade verbal da marca Rio Minho constitui a voz do territdrio

transfronteirico. E através dela que o rio fala, acolhe e se dé a conhecer,

traduzindo em palavras a sua esséncia de unido, diversidade e experiéncia.

O tom de voz deve ser:

Otimista e Inspirador

Privilegiar sempre narrativas
positivas, de descoberta e de
encontro.

Exemplo:

“No Rio Minho, cada margem guarda
novas histérias e cada curva revela
novas paisagens.”

£ Manual de Identidade e Comunicacdo

Préximo e Humano

Falar como quem convida para
uma experiéncia, mais do que
como quem informa
tecnicamente.

Exemplo:

“Vem connosco sentir a corrente —

o rio tem sempre lugar para mais um.”

Inclusivo e Intercultural

Respeitar as duas linguas

nucleares (portugués e galego),

valorizando expressoes locais.

Exemplo:

“Bom dia, benvidos ao Rio Minho.
Aqui o rio fala ddas linguas e unha
soa paisaxe.”

Auténtico e Transparente

Mostrar o territorio, sem artificios,

reforgcando a confianca.

Exemplo:

“Mostramos o que é nosso: muralhas,

vinhas e festas que continuam vivas
nas margens do rio.”

VISIT RIO MINHO PLUS
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Clareza e
simplicidade,
sem perder
profundidade.

“Duas margens, um
destino. O Rio Minho
convida a chegar
devagar, ouvir a dgua
e ficar.”

Manual de Identidade e Comunicacdo

02. Estilo de Comunicacao

Frases curtas
e memordveis,
com musicalidade

“Agua que liga. Vinho
que brinda. Caminhos
que juntam.”

Inspiracdo
no patrimdnio
cultural imaterial

(expressodes populares,

ditados, metdforas
ligadas ao rio).

“Como quem segue a
corrente, encontramos a
festa ao virar da ponte.”

Equilibrio

entre linguagem
informativa (util para
o turista) e linguagem

evocativa (emocional
e diferenciadora).

“Trilho ribeirinho, 4,2 km,
acessivel e sinalizado.
Entre vinhas e muralhas,
a vista corre com o rio.”

VISIT RIO MINHO PLUS

Estrutura 1-2-3
(1 ideia + 2 detalhes
+ convite)

“Um rio que aproxima.
Muralhas ao alto, vinhas ao
fundo. Descobre a histéria
que corre connosco.”
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03. Idioma da Comunicacado

A identidade verbal da marca deve refletir o cardter transfronteirico
e plurilingue do territério. Assim:

e Deve ser sempre privilegiada a utilizagdo do galego e do portugués
em todas as pecgas de comunicacdo offline e online, reforcando
a proximidade cultural e linguistica entre as duas margens do rio.

e Recomenda-se a utilizacdo do castelhano ou inglés em campanhas
digitais patrocinadas dirigidas a mercados internacionais, bem como
em pontos estratégicos de forte afluéncia turistica, como aeroportos,
postos de turismo e eventos internacionais.

Esta opc¢do linguistica garante simultaneamente a valorizagdo das linguas
locais e a proje¢do global da marca Rio Minho, respeitando a diversidade
cultural e ampliando o seu alcance.

2 Manual de Identidade e Comunicac@o
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04. Vocabuldrio e Keywords

A comunicacdo deve usar palavras que evoquem o territério e a sua esséncia.

Palavras-chave Nucleares

Rio Fluxo, Vida, Ligagéo

Fronteira fluida Unigo, Ponte, Didlogo

Partilha Cultura, Sabores, Experiéncias
Natureza Paisagem, Biodiversidade, Autenticidade
Memoria Histéria, Muralhas, Patriménio

Experiéncia Turismo ativo, Descoberta, Envolvimento

Manual de Identidade e Comunicacdo
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Vocabuldrio Prdtico por Produto Turistico:

Ndutico Corrente, Aventura, Remos, Pesca, Travessia
Natureza Trilho, Miradouro, Bosque, Biodiversidade, Serra
Muralhas, Fortalezas, Lendas, Caminhos antigos
Vinho verde, Albarifio, Sabores, Feira, Mesa

Festa, Romaria, Oficios, Musica, Encontro
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05. Storytelling

O rio deixa de ser limite para se tornar plataforma de conversa: duas margens,

duas linguas, um destino partilhado. A narrativa apresenta o Rio Minho como

lugar de encontro continuo, onde a dgua aproxima e a palavra liga.

Linhas Narrativas Centrais
A Agua Liga
Fluxo, Travessia, Ponte, Transformacdo.

A Partilha Une
Mesa, Festa, Trilho, Atividade ndutica.

A Memoria Vive

Muralhas, Oficios, Lendas, Caminhos antigos.

A Proximidade Emociona
Acolhimento, Autenticidade, Vizinhanga.

O Didlogo Constréi

PT/GL (e ES/EN quando pertinente), vozes
alternadas, microconversas que mostram
cooperacdo.

Manual de Identidade e Comunicacdo

Dispositivos Narrativos

Baloes de Fala / Call & Response
PT/GL para tornar o didlogo visivel.

Microhistérias
Pescador, cozinheira, guia, jovem do paddle como
porta de entrada.

Verbos-gota
Como comandos narrativos
Sente/Respira/Descobre/Prova/Vive.

Dupla Perspetiva
Duas Margens: legendas simétricas, split screen,
pares de headlines.

Estrutura-Tipo de Mensagem

Abertura Evocativa
(1 frase curta)

Detalhe Sensorial + Referéncia Local
(1-2 frases)

Convite/acdo com Verbo-gota (1 frase)
(1 frase)

“Duas margens. Uma conversa antiga.
As muralhas contam encontros, o rio marca o

ritmo. Descobre a histéria que corre connosco”

VISIT RIO MINHO PLUS
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Exemplos Prdticos

rio,”
mMinho

Marca Rio Minho

“Entre muralhas e vinhas, o Rio Minho fala duas

linguas e a mesma paisagem. Vem cruzar a ponte.”

Slide 1: “0ld, vizinho!” / “Boas, vecifio!”
Slide 2: “*Vamos ao rio?” / “Imos, sempre € distinto.”
Slide 3: “O rio separa?”/ “Non, o rfo sempre une.”

CTA: “Marca encontro no rio.”

“Um destino, duas culturas. O Rio Minho é palco de
histdrias que se contam em duas linguas e se
entendem & primeira vista.”

Manual de Identidade e Comunicacdo
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rio,
MiINnho

Sente a
Corrente

Produto Ndutico

“Pronto para remar?” / “Sempre, no Rio Mifio
a corrente chama.”

“Aguo viva, remos paralelos, aventura segura.
Do paddle ao caiaque, a corrente convida e guia.
Sente a corrente.”

Energia e aventura em harmonia com a natureza.

rio
minho

Prova a
Tradigdo

Produto Enogastronomia

“Trazes o vinho?” / “Eu levo o polbo: xuntos
saben mellor.”

“Vinho verde e albarifio, mesa posta junto ao rio.

Sabores que cruzam a ponte e juntam conversas.

Prova a tradicdo.”

A mesa como lugar de encontro.

VISIT RIO MINHO PLUS
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rio
MiINho

Descobre
a Historia

Produto Patriménio

“|d viste estas muralhas?”/ “Si, gardan
a nosa historia.”

“Fortalezas irmds, pontes antigas, pedras que falam.

As muralhas que separavam hoje unem memarias.
Descobre a histéria.”

Patrimoénio como memadria comum.

Manual de Identidade e Comunicacdo

rio
minho

Respira
a Paisagem

Produto Natureza

“Que ar puro!” / “E que paisaxe tan nosa.”

“Trilhos ribeirinhos, miradouros gémeos, siléncio
bom. Entre bosques e serra, a respira¢do ganha
outro ritmo. Respira a paisagem.”

A paisagem como refligio e inspiragdo.

rio
MiINnho

Vive a
Cultura

Cultura, Festividades e Experiéncias
“Dancamos?” / “Claro, a festa é de todos.”

“Romarias, musica, oficios vivos. O rio dd compasso
as celebracdes. Vive a cultura.”

Festa comum, identidade partilhada.
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06. Guias de Implementacao por Canal

. o Mote “Fronteira fluida” + “Fronteira” como barreira ou oposigdo
Outdoors/MUPI Mapas/Sinalética “Didlogo entre margens”
1 headline dupla (PT/GL) PT/GL em blocos separados,
. ; Voz PT/GL em equilibrio, Mistura confusa de idiomas numa Unica
+ 1 frase-ponte + verbo-gota. frases muito curtas, setas/icones
respostas em eco frase longa
espelhados.
Enfoque Encontro, cooperacdo, Competicdo entre margens,
vizinhanga apropriagdo unilateral
Social (carrossel) .. . . » . . i
PUbllCldee dlgltal Imagética Ponte, travessia, duplas Imagens isoladas sem relagdo
. . . . simétricas (split screen) transfronteiriga
3 slides (chamada PT, (prospecting internacional)
resposta GL, convite/CTA). Headline EN/ES + subtitulo PT/GL Accionabilidade  Verbo-gota a fechar: CTAs genéricos sem ancoragem no
no primeiro scroll da landing. Sente/Respira/Descobre/Prova sistema verbal
/Vive
Contetdo Microhistérias locais com Generalidades turisticas ou superlativos
Video Curto nomes/ritos/locais vazios

Estrutura em pares (imagem
margem PT + margem GL)
+ locugdo alternada.
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07. Usos Indevidos

A coeréncia verbal da marca deve ser preservada.

Aplicacdo correta:
e Respeitar o cardter bilingue PT/GL.
e Usar a assinatura oficial nas versoes aprovadas (PT, GL, ES, EN).

e Manter a simplicidade, proximidade e musicalidade.

Aplicacdo incorreta:
e Alterar a assinatura oficial:
“Um Rio, Dois Paises, Grandes Experiéncias.”

e Inventar novos verbos fora do sistema definido
(Sente, Respira, Descobre, Prova, Vive).

e  Misturar linguas de forma confusa na mesma frase longa.

e  Usar clichés turisticos genéricos
(“paraiso escondido”, “o melhor destino do mundo”).

e Adotar um tom demasiado técnico ou burocrdtico.

Para garantir consisténcia na comunicagdo, apresentam-se exemplos
de aplicacdo correta e aplicagdo incorreta da identidade verbal da
marca Rio Minho.

Manual de Identidade e Comunicacdo

Assinatura
da Marca

Sistema
Verbal

Idiomas

Vocabuldrio

Tom de voz

“Um Rio, Dois Paises,
Grandes Experiéncias” (PT)
/ “Un Rio, Dous Paises,
Grandes Experiencias” (GL)
/“Un Rio, Dos Paises
Grandes Experiencias” (ES)
/ “A River, Two Countries,
Great Experiences” (EN)

UtilizacGo exclusiva dos
cinco verbos definidos: Sente,
Respira, Descobre, Prova, Vive

Textos claros em PT e GL
(alternados ou em blocos
distintos); versdo EN/ES em
suportes internacionais

Uso de termos ancorados
no territério: rio, muralhas,
sabores, biodiversidade

Narrativas positivas, proximas
e auténticas: “Vem sentir
a corrente do Rio Minho”

VISIT RIO MINHO PLUS

Alterar a ordem ou substituir termos:
“Dois paises, um rio de experiéncias”
“O melhor destino transfronteirico”

Introdugdo de verbos ndo previstos:
“Explora, Experimenta, Sonha”

Mistura confusa na mesma frase:
“Descobre a histéria e disfruta do rio”

Clichés turisticos genéricos: “paraiso
escondido”, “segredo por descobrir”

Linguagem burocrdtica ou promocional
excessiva: “Informa-se que estdo abertas
inscrigdes para usufruir das nossas
melhores experiéncias”
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Pecas de
Comunicacao

Papel de Oficio A4
Apresentacdo PPT

Outdoor Caneta
Mupi Tote-bag
Cartaz Post-Its

Publicacdo Redes Sociais
Story Redes Sociais
Mapa

Brochura

Roll-Up
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Identidode Verbal

Estilo de Vida

Natureza

rio, |+ I
ifho 8ho

Fronteira Fluida,
Didlogo Entre Margens Um Rio, Dois Paises
Grandes Experiéncias






04. Pecas de Comunicacgdo

ho
0
Descobyre
A Histérig




ncerto e vinho?
 podia ser na
Feira do /

\lvarinho!

Feira do
Alvarinho G

A Maior Wine >
Party de Portugal.

Entrada livre .
Palco Crédito Agricola

1 Rio, Dois Paises
indes Experiéncias

B

MINHO » B _pohcs Unberiidi g
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04. Pecas de Comunicacgdo

Publicacdo Redes Sociais

interres [ VSIS0 WIS

- N\

Instagram ~

m rio.minho &

Qual é o seu favorito?

Todos! Aqui to
sabe a Min

Um Rio, Dois Paises
Grandes Experiéncias

® Qv W

1,028 likes

rie.minhe Entrz vinhedos centenarios e ruas cheias
ia, a Feira do Alvarinho de Mongao

ho. = Deguste vinhos Gnicos, prove sabores
tradicionais e viva momentos que ficam na
memdria, Cada copo e cada petisco € uma viagemn
pelos aromas, cores e tradigdes desta regido. W

Entre vifiedos centenarios e rias cheas de historia, a
Feira do Alvarinho de Mongao convida-o a descubrir
o mellor da enogastronomia do Minho. = Deguste
vifios nicos, proba sabores tra

momentos que quedan na memoria. Cada sorbo e
cada bocado € unha viaxe polos aromas, cores e
tradicions da rexion, W

Cofinanciado pela Unido Europeia através do
Programa Interreg VI-A Espanha-Portugal (POCTEF)
2021-2027

e
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Story Redes Sociais
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04. Pecas de Comunicacgdo

Mapa

Um Rio, Dois Paises Explore o Rio Minho
Grandes Experiéncias

B Prova a Tradigao
‘ontearsos Fl 4
Mondal

L]

Restaurante “Sabores do Minhe"
Adego “Os Lagores Antigos”

O Porrifio

L]
Sente a Corrente
Q

Salvaterra
de Mifio

Clube Ndutico Rio Douro-Minhe
Festival Ndutico “Ondas do Minho"

Res; a Paisagem

A Guarda

Trilho da Mata dos Carvalhos
Parque Natural das llhas do Minho

Descobre a Histéria
Patriméno

Igreja de Sao Tiago do Minho
Museu da Fronteira e Contrabando

e a Cultura
Itre

Festival “Cruzando Culturas”
Feira Medieval do Rio Minho
—

»
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04. Pecas de Comunicacgdo

03. Merchandising

Caneta

Manual de Identidade e Comunicagéo

3 sapublg) ‘sasibg sloq ‘o1y win :*—.
[ ]

sppULAdX

w
=
ﬁ..
o
=
z
zI
o
=
E
o
5

Interreg [EE

Espafia - Portugal

VISIT RIO MINHO PLUS

51



de

Tote-bag



04. Pecas de Comunicacgdo

Post-Its

’
‘*‘ Manual de Identidade e Comunicagdo
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04. Aplicacao da Identidade
em Diferentes Formatos

As imagens apresentadas nos slides anteriores desta seccdo sobre as pecas
de comunicacdo servem como indicagcdes de como o conceito da marca deve
ser aplicado e de como as pegas podem ser desenvolvidas graficamente.
Consoante os conteudos, os objetivos das pecas e os idiomas necessdrios,
as composicoes terdo de dar resposta as necessidades especificas.

De forma geral, nos formatos padrdo, apresentam-se nesta pdgina e na
seguinte as diretrizes gerais que qualquer designer que trabalhe com a marca
deve ter em conta:

e O logdtipo da marca Rio Minho e dos seus produtos deve ser colocado
preferencialmente no canto superior esquerdo. Quando a composi¢do ndo
permitir uma leitura clara, admite-se a sua colocagdo no canto superior
direito.

e A barra de logétipos dos parceiros deve respeitar hierarquia e proporcoes.
Num outdoor, a barra pode ser posicionada na parte inferior ou no canto
superior direito, se a composic¢do favorecer. Nos demais formatos, deve
aparecer na parte inferior.

Estas orientagdes garantem coeréncia, reconhecimento da marca
e flexibilidade na adaptagdo as diferentes pecas de comunicacdo.

Manual de Identidade e Comunicacdo
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Ecossistema
de Marcas
e Cobranding

Hierarquia de Identidades
Regras de Aplicagdo
Cobranding
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01. Hierarquia de Identidades

O projeto Visit Rio Minho Plus, cofinanciado pelo Programa Interreg VI-A

Espanha-Portugal (POCTEP 2021-2027), dd continuidade & consolidacdo da marca

Rio Minho, reforcando um modelo de desenvolvimento territorial sustentdvel,

baseado na cooperacdo transfronteirica e na valorizagdo da identidade partilhada. nterres [

Interreg n Interreg -

Espafia - Portugal Espafia - Portugal Espafia - Portugal

Nesta ldgica, a marca Rio Minho deve ser sempre apresentada como identidade ST RIO MINHO. PLUS VISIT_RIO_MINHO_PLUS VISIT_RIO_MINHOLPLUS

principal e central em todas as pecas de comunicacdo.

E obrigatdria a presenca do logétipo do Programa Interreg POCTEP, aplicado
segundo as regras definidas no respetivo Manual de Identidade Visual, assegurando
a sua legibilidade e visibilidade.

A barra de logdtipos dos parceiros institucionais deve estar sempre presente,

IPVC a_;, .

ADRIMINHO

D) rersin @[z _gshas B

O
respeitando a ordem, dimensdes e alinhamento acordados com o AECT Rio Minho. ||$/|I|N,.|o Py

UniversidagVigo [ comm

Estes parceiros sdo organizados de forma a refletir a sua equivaléncia

transfronteirica (municipios, entidades de ensino, organismos de turismo,

,,,,,, o,
s ADRIMINHO

universidades, etc.), garantindo coeréncia visual e simbdlica. O o ipvc G siiiéren vemio

EIMINHO e

UniversidagVigo covcroveTur

PoRiEveina B _galicia

Desta forma, assegura-se que:

e A marca Rio Minho mantém o protagonismo e identificacdo imediata;

e O logdtipo do Interreg POCTEP é reconhecido como cofinanciador de referéncia;
e  Os parceiros institucionais s@o valorizados de forma clara, equilibrada )

cim alfo minho Ipve
\\) o ol i e ADRIMINHO P

e organizada.

Deputacién A
») PoRtevedra UniversidagVigo
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02. Regras de Aplicacdo

Na disposicdo das identidades grdficas, devem ser cumpridos os seguintes

principios:

O logdtipo Interreg POCTEP deve ser sempre o primeiro e o de maior
dimensdo na barra de parceiros institucionais.

Os restantes logdtipos devem ser apresentados em tamanho proporcional
e alinhados por niveis, consoante o tipo de entidade (regionais, municipais,
turismo, ensino, etc.).

A marca Rio Minho deve, por norma, ser colocada no canto superior esquerdo
da peca de comunicagdo, garantindo identificagdo imediata e destaque
principal.

A barra de logdtipos dos parceiros institucionais deve ser posicionada

na parte inferior da peca, respeitando ordem, dimensdes e alinhamento
estabelecidos.

O equilibrio visual deve garantir que a marca Rio Minho se mantém como
referéncia central.

Em casos excecionais em que ndo seja possivel inserir logdtipos (como rddio,

textos, artigos cientificos ou pecas editoriais), deve ser incluida a mencdo textual

obrigatdria:

“Cofinanciado pela Unido Europeia através do Programa Interreg VI-A
Espanha-Portugal (POCTEP) 2021-2027".

£ Manual de Identidade e Comunicacdo
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minho
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03. Cobranding

O uso da marca Rio Minho em associacdo com outras entidades (eventos,
campanhas ou parcerias especificas) deve respeitar as seguintes condigoes:
e A predomindncia da identidade Rio Minho em todas as pecas, assegurando
a sua identificacdo imediata;
e A presenca obrigatéria do logdtipo do Interreg POCTEP, em equilibrio
com a marca parceira e de acordo com as regras hierdrquicas definidas;
e Alinclusdo da barra de logétipos dos parceiros institucionais, sempre
que aplicavel;
e O destaque proporcional para parceiros exclusivos (como a AECT Rio Minho),
garantindo clareza na hierarquia visual:
= Rio Minho como marca principal;
= Parceiro exclusivo em segundo nivel, com relevéncia ajustada;
= Interreg POCTEP em posicdo secunddria, mas sempre visivel.

Ndo é permitida a alteracdo, adaptacdo cromdtica, distor¢do ou qualquer
modificagdo dos logdtipos. Devem ser sempre respeitadas as margens de
segurancga e proporgoes estabelecidas nos manuais da marca Rio Minho
e do Programa Interreg POCTEP.

£ Manual de Identidade e Comunicacdo

Exemplo

rio RIG
minho MINHO
B LY te e Gt
VISIT_RIO_MINHO_PLUS ;] jB"C‘B ;] Universidag Nign. w
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Anexos

Pack da Identidade Visual Rio Minho
Pack Barra Logos Projeto Rio Minho Plus
Pack Digital

2 Roll-Ups (1 em PT e outro em GAL)
2 Outdoors (1 em PT e outro em GAL)
3 Pecas de Merchandising

VISIT RIO MINHO PLUS

60



06. Anexos

Os anexos deste manual rednem todos os recursos necessdrios para
garantir a correta aplicagdo da identidade visual da marca Rio Minho e do
projeto Visit Rio Minho Plus. Estdo incluidos:

e Pack completo da identidade visual Rio Minho

e Pack da barra de logdtipos do projeto Visit Rio Minho Plus

e Pack digital com materiais para comunicacdo online

e Artes finais de 2 roll-ups (PT e GL) e de 2 outdoors (PT e GL)

e Artes finais de pecas de merchandising: caneta, tote-bag e post-its
Estes materiais foram desenvolvidos para assegurar coeréncia,
uniformidade e qualidade em todas as aplicagdes da marca, facilitando o

trabalho das entidades parceiras e garantindo a méxima eficdcia na
comunicagdo institucional e promocional.

£ Manual de Identidade e Comunicacdo
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Pack Identidade Visual Rio Minho
Versoes Vetoriais (Al e SVG), PDF, PNG, JPEG,
Tipografias, e llustragoes

Pack da Barra de Logétipos do projeto Visit Rio Minho Plus
Versoes Vetoriais (Al e SVG), PDF, PNG, JPEG

Pack Digital com Materiais para Comunicacgdo Online
Versoes Vetoriais Editdveis (Al e PDF)

Artes Finais de 2 Roll-ups (PT e GL) e de 2 Outdoors (PT e GL)
Versdes Vetoriais (Al e PDF)

Artes Finais de Pecas de Merchandising:
Caneta, Tote-bag e Post-its
Versdes Vetorials (Al e PDF)
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07. Contactos AECT Rio Minho

Para qualquer divida, esclarecimento ou questdo relacionada com a
aplicagdo deste manual, deve ser contactada a AECT Rio Minho, entidade
responsdvel pela gestdo da marca e pelo apoio as entidades parceiras.

RIO
MINHO

AECT RIO MINHO

Avenida Miguel Dantas, 69
4930-678 Valenca
geral@aectriominho.eu
+351 251 800 551

CHAMADA PARA REDE FIXA NACIONAL PT
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